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SPOR 2 - Bekleedningsdesign

PROGRAM -

Cirkulzere serviceudbydere

Charlotte Brinkmann Thorstholm / KEA

Nikolaj Storm Hauge Tost / KEA

Mette Julie Bundgaard-Nielsen / Designskolen Kolding

11.35

Cirkuleere forretningsmodeller

Charlotte Brinkmann Thorstholm / KEA

Nikolaj Storm Hauge Tost / KEA

Mette Julie Bundgaard-Nielsen / Designskolen Kolding

12.00

15.00

Genanvendt beklaedning;
Muligheder og udfordringer

Malene Harsaa / VIA University College
Charlotte Albek / VIA University College

13.20

Rethink Workshop
Genanvendeligt beklaedningsdesign

Berit Konstante Nissen & Nikolaj Storm Hauge Tost / KEA
Tiia Jaakkola & Mette Julie Bundgaard-Nielsen / DSKD

13.40

Mapping og optimering af tekstil
genanvendelse

Malene Kristiansen / Det Kongelige Akademi
Agnes Saaby / Det Kongelige Akademi
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Cirkuleere
serviceudbydere

11.20

Charlotte Brinkmann Thorstholm
Adjunkt Designteknologudd. / Marketing & Communication
KEA - Kebenhavns Erhvervsakademi

Nikolaj Storm Hauge Tost
Circular Lab Manager
KEA - Kebenhavns Erhvervsakademi

Mette Julie Bundgaard-Nielsen
Projektleder & Studieadjunkt — Lab for bzeredygtighed
Designskolen Kolding

Praesentation af veerktejet ‘Cirkulzere Serviceudbydere’, der
fungerer som en samlet oversigt over virksomheder, der kan
bidrage til at fremme udviklingen af nye cirkulaere vaerdikaeder.
Veerktgjet har til formal at motivere og inspirere akterer i den
danske mode- og tekstilbranche ved at synliggere potentiale
samarbejdspartnere, der kan understette den cirkulaere omstilling.
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PROJEKTLEDERE:

Nikolaj Storm Tost — KEA

Charlotte Brinkmann Thorstholm — KEA
Mette Julie Bundgaard-Nielsen - DSKD

KOLDING
SCHGGL Ke a , ifestyle & DesignCluster @ Uddannelses- og
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI Forakningsministariet




ET
VARKTAOJ
-HVORFOR?




ET
VARKTAOJ
-HVORFOR?

HVILKEN VIDEN SAVNER | FOR AT KUNNE
KOMME | GANG MED ELLER SKABE
FLERE CIRKULARE
FORRETNINGSMODELLER?

38,1% "LISTE MED
SAMARBEJDSPARTNER
E,,

38,1% "GODE EKSEMPLER
PA CIRKULZER
FORRETNINGSMODEL”

27,5% "NOGLE AT TEAME
UP MED”

KOLDING
SCHGGL Ke a , ifestyle & Design Clusts @ Uddannelses- og
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI Forakningsministariat




DET
CIRKUL A& Rz
LAND -
SKAB

71,9% JA 28,1% NEJ

KOLDING @

ScrooL Ke a : Lifestyle&DesignCluster Uddannelses- og
OF Forskningsministeriet
DESIGN KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI




AFGRANSNING
AF
PROJEKTET

HVAD ER EN SERVICEUDBYDER?

s
H
.

Cluster @ Uddannelses- og

Forskningsministeriet



KOLDING
SCHOOL
OF

DESIGN

ET DIGITALT REDSKAB



KOLDING

SCHOOL Ke a
DF KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEM|

DESIGN

CIRKULARE

SERVICEUDBYDERE


https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=1-KLi9JMuXfVeXC-1qG_R4i83Y3jHh-c&ll=56.02065989246775%2C10.455065699999988&z=7
https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=1-KLi9JMuXfVeXC-1qG_R4i83Y3jHh-c&ll=56.02065989246775%2C10.455065699999988&z=7
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Cirkuleere
forretningsmodeller

11.35

Charlotte Brinkmann Thorstholm
Adjunkt Designteknologudd. / Marketing & Communication
KEA - Kebenhavns Erhvervsakademi

Nikolaj Storm Hauge Tost
Circular Lab Manager
KEA - Kebenhavns Erhvervsakademi

Mette Julie Bundgaard-Nielsen
Projektleder & Studieadjunkt - Lab for bzeredygtighed
Designskolen Kolding

Preesentation af udvalgte serviceudbydere fra veerktgjet ‘Cirkulzere
Serviceudbydere’ samt introduktion til nye muligheder og
forretningsmodeller relateret til de fire cirkuleere strategier: repair,
resale, rental og remake.




PROJEKTLEDERE:

Nikolaj Storm Tost — KEA

Charlotte Brinkmann Thorstholm — KEA
Mette Julie Bundgaard-Nielsen - DSKD

KOLDING
SCHGGL Ke a , ifestyle & Design Clusts @ Uddannelses- og
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI Forakningsministariet




DEFINITION
AF

Udskiftning eller

FORRET
MING S
MO DELL E RIEe™

defekis, eller aandring
afen
beklaadningsgenstan
d for en bedre
pasform/stil.

KOLDING
 Kea
DESI'GN KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

REPAIR ,ﬁ, RESALE /O

NN

Genvinde produkter
af eget maerke
gennem en
tilbagetagelses-ordni
ng, der skal
videresaslges
gennem meerket eller
via en partner.

Salg af brugt tej af
ethvert
maerke/oprindelse via
en peer-to-peer
partner eller forum.

RENTAL

At leje en
beklaadningsgenstan
d som

engangs-bekiaadning
til en lavere pris end
kebsprisen.

Betaling af et
manedligt/arligt gebyr
for at have et fast
antal
beklaadningsgenstan
de udlant til enhver
tid.

LI}—",-\] xrl

@ m—e

Genfremstilling af
produkter af
brugte/deadstock
lagervarer eller
defekte/ beskadigede
beklaadningsgenstan
de for at skabe andre
produkter af hejere
veerdi, kvalitet eller
funktionalitet end de
nuveerende
produkter.

Herunder
remanufacturing,
refurbishing, upgrade
og upcycling.

@ Uddannelses-

Fnrsknmgsmlmstarlat
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HVORDAN VIRKSOMHEDER ARBEJDER MED REPAIR

Virksomheder arbejder pa forskellige niveaver og mader med repair:

Implementeringsfase: 1 0%
Mange udvikler stadig kon-

capter, s&som reparationskits

0Q nye senices.

Gratis reparationsservice: 30%
Ofte tilbudt som kundepis-
j& aelar ekskiusivt for egne

produkter
Tibydas som engangsydelser Repair som kerneforretning: 0
eller via abonnementer. For enkelte virksomheder er

reparation central, ofte med
specialiserede losninger.

Kombination af gratis og gebyr: 1 5%

Mindre skadesr repareras

gratis, mens storre opgaver

kraever bataling. 50/
Reparationskits og upeycling: 0
Udvikling af kits til selvreparati-
on eller upecycling af materialer

0
KOLDING Specialiserede lgsninger: 5 Al
SCHOOL Ke a Eksempler inkluderer ompol-
OF string og re-design af brugte

DESIGN FENERRSG CHE SN tekstiler.




POTENTIALER VED REPAIR

Respondenterne Identificerer store potentialer ved repair, bdde miljomaessigt og ckonomisk:

UDFORDRINGER VED REPAIR

P4 trods af interessen moder virksomheder udfordringer pa flere omrader:

%

9%

Kuntursd pavirkning

Andrer kundemes syn pd
mmer nveste

OIS

forb C
5% 1 0% ln‘(v:;IL:i'
der ki e

Okonamiske gavinater

Il‘luell nys indtie
5% udfordringer SRR
upcyciing og vidaerasalg.
Tidsforbrug
10%
Materialer og 1 5%
kompetencer: Fometningsudviking
) brandir
40%
@konomi og
omkostninger

15%
Kundeaccept 30%

og kultur
Kunaeloyalter o recsned
Kuniclar sontior sior pris pd
rapareeacle procuktar og kiyt
for o ntters Ul brandet
%

25%

Logistik og

skalering

KOLDIMG

gEHGICrL Ke a

KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEM| 2
DESIGN af tojets levetid
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CREATE2STAY

Sletvey BOR, 8310 Tranbjerg
www. cregtaZstay.com

Create2Stay or an 1och virksomned, som
| lobet af 2024/2025 udvikier st plug-in
sytem bygget op omkring
pddere | Danmark. Se mere

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

psiden allar hos Closing Loogps.

REPAIR CAFE DK

Pa tviers af landet

vewwrepaircatedenmaric di

Repair Cafe Denmark er en friviig orga
nisation med mange lokationer pd vaers
af andet. Her kan man | samarbexie med
frivillige 18 repareret ait fra tekstiler, kok
kenudstyr og elekironk og samtidige bive
badra ti selv at reparere ting. Se hjemme-
siden for alle lokationer og samarbeder,

I TRAD MED VERDEN

Lundtoftagade 23, 2200 Kobanhawn N

www (I, il

| Trda Med Verden er en social okonomisk
virksomhed som tilbyder echvervssam-
arbejder inden for repalr. Man kan booke
syerske der kommer ud til virksombeden
04 reparerer 10 lor medarbejderns | ar-
bedstiden. Se mere pa hjemmesidan.

SY STUDIO

SY STUDIO

Marsvey 1, 7430 kast

oW Sy Siuctio. di

Sy Stwdio er en produktionsvirksom
hed, som kan facilitere storre maangde
reperationar eller omforandringer

at styles

STRAUSS SKRADDERI

Lovstraede B, 1152 Kobenhawn K
. 445388817 47

VONWSITAUSS. O

"Sidan starten | 1887, har Strauss
Skraedderi udvikiet sig 1 at veere en af
landets forende kaader af kvalitetsskrond
derier med butikker | Kebenhavn, Lyngby,
Armus, Odense, Kolding og Vejle®



SERVICE
UDBYDER
STRAUSS

TRE TANKER OM CIRKULARE
F BRI FHN NG SR B tKFeRIderi haenger teet

sammen, da de alle bidrager til at reducere
ressourceforbruget og skabe mere holdbare Igsninger i
mode- og tekstilindustrien.

Hvis man far tilpasset sit tgj hos et skraedderi, far man
noget der passer 100% til en selv med en individuel
lgsning, hvilket ofte resulterer i tgj, der passer bedre og
holder leengere.

Skreedderi kan ogsa bruges til at upcycle gamle tekstiler
og skabe nye, unikke produkter. Dette giver materialer
nyt liv og fremmer en kreativ tilgang til baeredygtighed,
hvor affald omdannes til veerdifulde ressourcer.

KOLDIMG
SCHOOL
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEM|

STRAUSS
Lovstraede 8, 1152
Kgbenhavn K
www.strauss.dk

Strauss skraedderi tilbyder
virksomhedssamarbejder
inden for repair og
omforandringer af tgjet.
Strauss giver ogsa kurser
til butikspersonale i
hvordan man naler op og
sgrger for de korrekte
informationer bliver
indhentet fra kunden.



http://www.strauss.dk/

SERVICE
UDBYDER
I TRADMED
VERDEN

TRE TANKER OM CIRKULARE
FORREGINIBI SOk ds iridRarationsservice til flere

teams og et starre geografisk omrade.

Vi arbejder pa at styrke samarbejdet med
uddannelsesinstitutioner og dele vores konkrete viden
om tekstilbearbejdning og psykologisk trivsel gennem
handarbejde.

Vores ambition er at abne nye veerksteder (abner maske

| Aarhus 2025), for at tilbyde flere kvinder beskeeftigelse
og styrke den sociale mission gennem omsorgsdesign.

KOLDIMG
SCHOOL
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEM|

| TRAD MED

WEREXENde 23,
2200 Kgbenhavn N

www.itmv.dk

| Trad Med Verden er
en social gkonomisk
virksomhed som
tilbyder
erhvervssamarbejder
inden for repair. Man
kan booke syerske der
kommer ud til
virksomheden og
reparerer tgj for
medarbejderne i
arbejdstiden.



http://www.itmv.dk/




CIRKULAZRE FORRETNINGSMODELLER | TEKSTILSEKTOREN | DANMARK

KOBENHAVN & HOVEDSTADSOMRADET

1000-2950

Kobenhavns Skredderi
Klarebodeme 10 - St,
1115 Kobenhawn K
Shuram@{Lve.dk

Milano Skrosdderi
Norregade 24 -

1165 Kobenhawn K
Milano.sth@otmad com

Markgaard 1 Aps
Borgergade 15b -
1300 Kobenhawn K

Danish Appars!
Westand 24 -

1661 Kobenhawn V
Albertemsosencen®
Gmail.com

Skradder Birol

H.c. Orsteds Ve 8 -
1879 Frederksberg C
Birclca®Gmail .com

Hanne Kohimets Skradderi
Dalgas Boulevard 68 -

1 o

SCHOOL

Rosenborg Skraedderi
0g Renseri
Rosenborggade 12 -
1130 Kobenhavn K
Info@Rosenborg-Sr.dk

Gunilla Nordby
Rozenglrden 8 - St.
1174 Koberhavn K

Mas@Gunilanordby.ok

Fix & Wear Skrasdderi IS

MYV Evarlarivobharm

Hos Skraedderon
Kobmagergode 61 - 1150
Kobenhawn K
Sgne_torp@Hotmal.com

Buibui_studio
Badstuestroede 8 - SL -
1200 Kebenhavn K
Buibui_studo@Hotmail.com

Noori Skredderi

Sankt Peders Straede 43 -
1453 Kobenhavn K
Hashemnoon@Hotmail.com

Skraedder Og Renseri
Ny Carisberg Vel 10 -1
760 Kobenhavn V
HyG@Newrevison.dk

Skraedderi & Renseri
H.c. Orsteds Ve 66 -
1878 Frederksberg C

Fuglebakken Renseri Og
Skraedden

Borups Ale 136 - S1. Th -
2000 Frederksberg

W.ghous®Gmail.com

Skraedder
Jagtvef 183 -6t, 3 -

1Y M oanhvaaunm O

Strauss Compagniet
Lovstroede 8 -
1162 Kobenhawn K

108 & Son

Store Kongensgade 108 -
1264 Kebenhawn K

Fix & Wear
Ridhusstrosde 8 - K. -
1466 Kobenhawn K
Info@Fratgroup.dk

Herreskradderiet
Bianco Lunos Alle 1 -
1868 Frederiksberg C

Frb Skrasdderi Aps
Godthdbsve) 115 -
2000 Frederisberg
Info@Frederiksberg-
Skraedderi,dk

Julis Jespersen

Peter Bangs Vg 37 -
2000 Frederiksberg
Info@Juliejespersen.com

Systus
Koldnggade 3 -

1YY ¥ osanhoaam O

Norre Skrasdder & Rens

2200 Kobenhavn N
Info@Norrerens, dk

Skrodderi Vestamager
Asger Jorns Allé 11 -
2300 Kebenhavn S
Ruthrb03@Hotmal.com

Sulbak Design Og Syning
Amagerbrogade 143 - St. -
2300 Kobenhavn S
K.sulboek@Gmai.com

Bakier Tailoring
Qresundsvel 160 - St Th -
2300 Kobenhavn S
Bakertadorng@Gmail.com

Skraedderinden Aps
Vigerslews| 54a -

2500 Valby
Michalla@Skraeddennden.dk

Byens Skraedder

2630 Taastrup
Manalzeidon 1 @Hotmail.com

Rizwans Systue
Egeskowwej 57 -

2665 Vallensbask Strand
Rizwan_haderB4@Hotmail,

Stanevadesign Systus Aps
C E Carlsensve; 2 -
2870 Grave

Skrasdder Servios

Centrumgaden 22 - 1, - 2750

Ralleniin Sudouerani1Q7?7 70

Tv.skradderiet
Rantzausgade 38 - St. Th -
2200 Kobsnhavn N

Aria Skrasdderi

2300 Kobanhavn S
Mnaebi@Hotmal com

Lise Oxvang
Sighbrits Alls 13 -
2300 Kobenhawn S
Lise@Tailor-Os.dik

M. D. Ravn Skroedderi Aps
Frederiksborgvei 81 -
2400 Kobenhavn NV

Ejby Mooevej 185 -
2600 Glostrup
Lone@Nisn.dk

A Design & Systue Aps
Industrikrogen 8 -
2635 tshaj

Happyyou
Vejogirdsparken 680 - 2. 23 -
2665 Vakensbeek Strand

Solred Skradderi

Sood Center 13 -

2680 Solrod Strand
Zakickadoura2004 @icloud.
com

Five Star Renseri &

Pilanird Ale 30 -

Herreskrandderiet |
Heinesgade
Heineegade 4 - St. -
2200 Kobenhawn N
Gisle@Rosenicowe.dk

Bryggens Skradder Vask
0g Rens

Gunlogagade 27 - KI, Th -
2300 Kobenhawn S
Eozturk@Live.dk

Shhhy Vi Sy'r
Thorshavnagade 22 -
2300 Kebenhawn S

Krojer Skrasdderi
Valby Langgade 211 -
2600 Vaiby
Juliekrosjerhansen®
Outiook.dk

Falkshusens 52 -
2620 Abertalund
Shabanagui@Yahoo .com

Unis Systue

Thors Kvarter 15- 1. Th -
2670 Greve

Uni.holst. unig@Gmad.com

Vanlose Skraadderi & Renseri
Jernbane Al 27 - St -
2720 Vanloss

Jembane27 @Gmail.com

02 REPAIR

Elena Skroedderi

2300 Kobenhawn S

Hamedjaghobi87@
Grmail.com

Tailor Lounge /

Egilsgade 15- 2. Tv -
2300 Kobenhawn S
Stine_nB38@Hotmad_com

A Tailors Studio Aps
Lergraveve] 50 - 3. -
2300 Kobenhavn S

Kratae

Peter Bangs Vej 160 - K. -
2500 Voiby
Little.chipmunk@Hatmail com

City Slamdderi Aps
Cityringen 22 336 -

2630 Toastrup
Reber-Heme@Hotmail.com

Thuys Systuen
Hvidovreve) 207 -

2650 Hwdovrs
Thuythitran2@Yohoo.dk

Karas Systue

Over Bolgen 2a -
2670 Greve
Aysebun@Gmall,com

Friluft Service Aps
Meterbuen 6 - 12 -
2740 Skoviunde
Arber@Sol.dk

M & D Tailored Fit

Lyngby Storcenter 1 -
29N Konoere | vibwy



RESALE /\
O ARBEJDER | MED
b RESALE?

Genvinde produkter
af eget maesrke
gennem en 36,6%
tilbagetagelses-ordni ARBEJDER MED RESALE
ng, der skal

videresaslges

gennem maerket eller

via en partner.

Salg af brugt tej af
ethvert .
maarke/oprindelse via 63,4%

en peer-to-peer HAR ENDNU IKKE

partner eller forum. IMPLEMENTERET DENNE MODEL

KOLDING
K-
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI




HVORDAN VIRKSOMHEDER ARBEJDER MED RESALE Virksomheder, der arbeder med resale,
VIRKSOMHEDER, DER ARBEJDER MED RESALE, HAR FOR- har forskellige tigange og fokusomrader:
SKELLIGE TILGANGE 0G FOKUSOMRADER:

Tilbagekeb og gensalg:

Mange virksomheder opkeber deres egne brugte
produkter og videresaelger dem via vouchers,
kontanter eller pointordninger.

Gensalg mod gebyr:

Nogle tilbyder kunder at videresaelge deres varer
gennem virksomheden mod et mindre gebyr.

Kerneforretning:

For enkelte virksomheder er resale selve kernen
i deres forretningsmodel, hvor de udelukkende
arbejder med brugte produkter.

Eksperimenterende projekter:

Flere tester resale gennem pilotprojekter eller
partnerskaber for at finde den mest effektive model.

Integrerede l@sninger:
En del kombinerer resale med andre baeredygtige

KOLDING initiativer som upcycling eller repair for at skabe
L Keq menverc
DESIG N KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI




KOLDING
SCHOOL
OF
DESIGN
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KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

UDFORDRINGER VED RESALE

Virksomheder peger pé fire hovedomrader af udfordringer:

POTENTIALER VED RESALE

Respondenterne ser klare fordele ved resale:

33%

Okonomi og forrelning:

Lav omentning, manglende
profit og momaregler gor réss
e chkonomisk udfordronda

21%

Kunderelaterede barrierer:

Lav kundet
behov for ke
kation haommer uobuddet

yplavening og
Sant Komimun-

nomiske og kog
mene kunderelatarade
dringar og skalerngs:
mer oged spiller en role

40%

33%
27 %

Operationelle problemer:

Tidgkrmvende prooess
Blandsieiisss og
begroensor efiekai

27%

13%
13%

Skaleringsproblemer
og strategi:

Modelion or svior at skabore,
og vicksombader mangles
erfarng ol at ntegror recale
stratogok

A

Okonomisk veekst:

Resale tiltraskker nye kunder
og giver indsigt i preeferencer,
der kan vejlede produktionen.

7

Miljomaessige fordele:

Forleenger produkternes |
evetid og reducerer tekstilaf-
fald og COz-aftryk.

®

Kunderelationer:

Styrker kundeloyalitet og
giver flere adgang til kvali-
tetsprodukter gennem lavere
priser.

&

Strategisk udvikling:

Resale-markedets veekst, isser
online, &bner nye muligheder
for distribution og branding.

Resale skaber vaerdi gennem
miligmasssige og ekonomiske
gevinster, forbedret kundelo-
yalitet og eget markedsvaskst.
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RODE KORS
GENBRUG

S
U

CREATE2STAY

Sletvej 50R, 8310 Tranbjerg
www.create2stay.com

Create2Stay er en platformslesning der

faciliterer gensalg, igennem eksiste-

rende webshop sé gensalgsuniverset

bliver fuldt integreret i brandets univers.
= e desuden facili-

RODE KORS

Blegdamsvej 27, 2100 Kebenhvan @
www.rodekors.dk

Rode Kors samarbejder med virksom-
heder med Resell igennem mange af
deres butikker og i mange forskellige
set-ups. Rede Kors tilbyder indput

til ESG regnskaber igennem deres

KOLDING 2 :
SCHOOL igennem egen gensanlg. Gensalg igennem Rode Kors
OF . foregar som donationer fra virksom-

DESIGN

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

heder.

SASSY LAB

Vasekaer 8, 2730 Herlev
www.sassylab.dk/

"SassyLAB er en online gensalgs-
platform for brugt tej, sko, tasker og
tilbeher - kan integreres pa kundens
egne kanaler”



SERVICE
UDBYDER
CREATE2STAY

TRE TANKER OM CIRKULARE
FO&REIPRNHNIEEWHE 2 fbribikgeres farstevalg et

nemt alternativ til nyindkab. CREATE2STAY
Sletvej 50R, 8310
Vi skal alle blive bedre til at minimere miljgpavirkningen Tranbjerg

pa det vi laver og for os er transporten noget vi konstant
kigger pa. Nar det er sagt, sa kan et stykke tgj
transporteres frem og tilbage mellem Arhus og
Kgbenhavn 150 gange, far det svarer til det samme som
en ny produktion.

Det skal veere gkonomisk rentabelt for virksomheder at

udbbyde gensalg, sa de kan tjene penge flere gange pa
det samme produkt og samtidig tiltreekke kunder fra det
hurtigt voksende secondhand-marked.

KOLDING
 Kea
DESI'GN KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

WWW.Create2stay.com

Create2Stay er en
platformslagsning der
faciliterer gensalg,
igennem eksisterende
webshop sa
gensalgsuniverset bliver
fuldt integreret i brandets
univers. Create2Stay
tilbyder desuden
faciliteringen af gensalg
igennem egen lager og
logistikcentral.
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TANKER OM CIRKULZARE
FORPHIdE @ Bivionietdsbrharbejder bedst kan

beskrives som aben. Vi er abne overfor at indga i
dialoger. Vi kigger blandt andet pa "shop-in-shop'-
lgsninger, teenker i brandspecifikke sektioner. Vi er i gang
med at udvide vores onlineplatforme betragtelig, hvilket
giver helt nye muligheder. Vi har ogsa kig op pop-up
butikker og deltager ogsa pa festivaler som Roskilde
Festival. For hos handler det om at finde den bedste
lgsning,”

Tina Donnerborg, Chef for Genbrug.

KOLDIMG
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DESIGN KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEM!

RAODE KORS
Blegdamsvej 27, 2100
Kgbenhvan @
www.rodekors.dk

Rade Kors samarbejder
med virksomheder med
resalel igennem mange af
deres butikker og i mange
forskellige set-ups. Ragde
Kors tilbyder indput til ESG
regnskaber igennem deres
gensalg. Gensalg igennem
Rade Kors foregar som
donationer fra
virksomheder.
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ARBEJDER | MED
At leje en

beklaadningsgenstan

d som

engangs-beklaadning

til en lavere pris end

kebsprisen.

Betaling af et
manedligt/arligt gebyr
for at have et fast
antal
bekleadningsgenstan
de udlant til enhver

tid. 13,6% JA  86,4% NEJ

KOLDING
2 1Ked
DESIGN KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI




HVORDAN VIRKSOMHEDER ARBEJDER MED RENTAL
VIRKSOMHEDERNE, DER HAR TAGET RENTAL | BRUG,
ARBEJDER PA FORSKELLIGE MADER:

50% 13% 25% 13%

Udiejning pa udvalgts
produkter:

Fiartaliat tibydar udigring
som en oel af deres sortiment,

pocifikke

KOLDING

Kerneforretning: Eksporimenterende lilgang:
SCHGGL Ke a FOr BNKBILS virks oo Nogle virksombheder testar
DF ar ydig|ining an can ) rmaniai-projekier | samarbeioa

DESIG N KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

af caras formstningsmodal med pariners



UDFORDRINGER | FORBINDELSE MED RENTALIMPLEMENTERING
AF RENTAL-MODELLEN KOMMER MED VASENTLIGE
UDFORDRINGER, DER SPANDER FRA MARKEDSMODENHED
TIL LOGISTISKE OG INTERNE BARRIERER:

POTENTIALER | FORBINDELSE MED RENTAL
PA TRODS AF UDFORDRINGERNE SER VIRKSOMHEDERNE
STORE POTENTIALER | RENTAL-MODELLEN:

10%
Ingen erfaring 40%
6 eadou
Forlzengelse af tajets levetid:
m Udlejning reducerer engangsforbrug
° og giver tajet flere livecyklusser.
Markedsmodeshed
10% og regulsringsr
Skalering
10%
Infern prioritering
Logistik og Baeredygtig forretningsmodel: Bkonomiske fordele:
vediigeholdeise Rental kan kenkurrere mod fast fashion ved Genbrug af runway-prever og eksisterende

at tilbyde kvalitetsprodukter til en bredere
mélgruppe, samiidig med at det mindsker

varer kan reducere produktiocnsomkostnin-
ger og oge volumen over fid.

overproduktion og spild.

20%

Kundeudvikling:

Modellen tiftreskker kunder, der foretraskker
adgang frem for ejerskab, og skaber eget
interesse og glaede omkring produkterne.

Ingon erfaring
endnu.
KOLDING Mangian pd ska Fere virksomhedes
SCHGGL Ke a erbors & Qe  stadi 1 op
Qor oat BV mansinsan og har
DF idbrede mooaken Ko prokiex erfo

DESIG N KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

rentaball fing mead rental
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HOUSE of
SHARE

HOUSE OF SHARE

Randersgade B, 2100 Kabenhavn O

WWW

share.com

Peer 1o Peer app, hwvor kunden kan udieje
sit tof direkte il andre, En losning til hurtigt

at komme igang med udlejning pd en
nem og overskuelig made.

==

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

LE &S,

LESS FASHION

Leerketoften 20, 3500 Vearlose

Less.Fashion er en platformslosning til
integration pd higmmesida, der nemt
og overskueligt er med til at facilitere
rental,

QoCo
L -
2N\

FASHION CONTINUED

Slotsgade 2, 3. th, 2200 Kobenhavn N

WAV CONTINUBG. IaSTeonN

En platformsiosning til faciitering af
rental og resell gennem brandets
eget univers. Continued Indeholdar
forskellige redskaber der kan hizlpe
med at holde styr pa udviklingen af
de crkulomere forretningsmodaelier og
facilitere rental og resell pa en nem og
overskuelige mde

DET KOLLEKTIVE
KLADESKAB

Istedgads 79, 1650 Kobenhavn V

www.detkobektivekisedeskab dk

Et community baseret udigjningskon
cept, hvor medlemmarne deler deres
garderobe mefiem hinanden. lkke en
dirakle losning 1l virksombeder, men an
strategi der kan bruges som Inspiration
og mulig sparring.

another closet

ANOTHER CLOSET

Tonsbjergve) 104, 4000 Roskilda

www.anotherclogat dk

Et community baseret udiejningskon
cept, nvor mediemmeme deler deres
gardercbe mellem hinanden. Ikke an
direkle losning 1 virksomheder, men an
strotegi der kan bruges som inspration
0g mulg sparring.



SERVICE
UDBYDER
LESS.FASHION

TRE TANKER OM CIRKULARE
F ORI GENEO DEinheRned stabile

udlejningslgsninger.

Skabe partnerskaber i Holland, England og Sverige for at
udbrede deres lgsning internationalt.

Udvikle en helhedsorienteret Igsning, der inkluderer

udlejning, reparation og recycling. LESS.FASHION
Leerketoften 20, 3500
Veerlgse
www.less.fashion

Less.Fashion er en
platformslgsning til -
integration pa hjemmeside,

KOLDING der nemt og overskueligt
ScHOOL rd=r= er med til at facilitere
DESIGN KDSENHAVNS ERFIVERVSAKADEM rental .
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OLLEKTIVE
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TRE TANKER OM CIRKULZARE
FORREeNN INGh6 [DHphrbtteRsservices i butikkerne,

sa medlemmer kan bruge point til at fa repareret deres

SERYV
UDBY
DET K
K

tgj. Dette kan forleenge tgjets levetid og styrke DET
baeredygtigheden i vores projekt. KOLLEKTIVE

0
Vi vil rigtig gerne etablere virksomhedssamarbejder. Det lg%en a%ﬁ/( A
kan veere et tilbud til medarbejdere om blive medlem og www.detkollektivekleed
fa adgang til tgjbytte eller udlejning. Vi overvejer ogsa at eskab.dk
tilbyde virksomheder mulighed for at donere tgj til _
kleedeskabets cirkulation. Et community baseret

udlejningskoncept, hvor

- o+ - medlemmerne deler deres
Vi kigger ogsa ind i workshops, hvor vores medlemmer at garderobe mellem

style eller upcycle tgj, sa de kan opdage nye méader at hinanden. Ikke en direkte
bruge det, de allerede ejer. lgsning til virksomheder,
men en strategi der kan

KOLDING . . .
SCHOOL Ke a bruges som inspiration og
D [E—e— mulig sparring.




ARBEJDER | MED

66,67% 33,33%

Ke a arbejder med remake arbejder ikke med remake

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEM|
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HVORDAN VIRKSOMHEDER
ARBEJDER MED REMAKE -
VIRKSOMHEDER ANVENDER
FORSKELLIGE TILGANGE TIL
REMAKE:

==

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

19% - KERNEFORRETNING

19% - RE-MADE PRODUKTER UDENFOR KERNEPRODUKT

17% - SAMARBEJDE MED PARTNERE

10% - UDELUKKENDE RE-MADE PRODUKTER

7% - PILOTPROJEKTER 0G UDVIKLING

5% - SPECIFIKKE SYSTEMER

5% - FREMTIDIGE PLANER

1 Kerneforretning:
MNogle virksomheder har
integreret remake som en
central del af deres drift,
f.eks. ved at genanvende
deadstock-materialer.

5 Pilotprojekter

og udvikling:

MNogle er i begyndelsen

af at implementere remake
gennem pilotprojekier.

2 Re-made produkter
udenfor kerneprodukt:
Flere virksomheder tilbyder
remake som en del af deres
portefelie, fx merchandise
eller re-design af brudekjoler.

B Specifikke systemer:
Eksempler inkluderer take-
back-ordninger til tekstilaffald
og tilpasning af produkter

til kundens behov.

3 Samarbejde

med partnere:

Mange udvikler re-made
produkter i partnerskaber

for at oplimere processen.

7 Fremtidige planer:
Virksomheder, der endnu
ikke tilbyder remake, men
har konkrete planer.

4 Udelukkende
re-made produkter:
Enkelte virksomheder
fokuserer udelukkends
pé re-made varer.

Remake-modellen er
kendetegnet ved kreativitet
og diversitet, hvor virksom-
heder kombinerer milighen-
syn med innovation.
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UDFORDRINGER VED REMAKE

Respondenterne fremheever flere udfordringer
ved implementering af remake:

25%  MATERIALER

Begraenset adgang til kvalitetsmaterialer
og udfordringer med genanvendelse.

23%  PRODUKTION OG SKALERING

Tidskresvende processer og teknologiske
begrasnsninger hasmmer vaskst.

18%  OKONOMI OG PRIS

Heje omkostninger og lav kundevillighed

til at betale en prasmiepris.
15%

12%

Kea h

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

MARKEDS- 0G
KUNDEPERSPEKTIVER

Lav eftersporgsel og manglende
forstielse for remake-produkters
vaerdi.

LOGISTIK 0G TID

Sourcing og tilpasning af

materialer er ressourcekrazvende.
REGULERING 0G KONKURRENCE

Manglende krav til gennemsigtighed
og konkurrence fra brands, der
udvander remake-begrebet.

POTENTIALER VED REMAKE

Remake praesenterer mange lovende muligheder:

25% B/AREDYGTIGHED
0G RESSOURCESTYRI

Bidrag til cirkuleer gkonomi
og reduceret spild.

28% KUNDEFORHOLD 0G V/AERDI

Styrkede kunderelationer gennem
unikke produkter og storytelling.

18% PKONOMISKE GEVINSTER

Forbedret bundlinje og adgang
til nye kundegrupper.

22% PRODUKTDIFFERENTIERING
0G INNOVATION

Skabelse af unikke produkter
og kreative designmuligheder.

7% BEVIDSTHED 0G LANGSIGTET EFFEKT

Bget forbrugerkendskab til beeredygtig-
hed og ressourceforvaltning.



SERVICE

@AMOLIA

AMOLIA

Lillevang 4, 4300 Holbaak
e amoka, dk

“Amolia upcycler tekstilaffald indsamiet fra vaskerner
rundt om | Danmark til nye produkter som pudebe
treek og tasker”

KOLDING

KDSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

DESIGN

OMKLADT

Dirch Passers ABé 18, 2000, Frederiksberg

yAWQMKIAedL dk,

"Omkioedt arbejder med at skabe nye funktionelie
produkter af kasseret toj og tekstiler | dialog med
kunden"

omklaedt

| TRAD MED VERDEN VAER

Kobenhawn Kabanhawn

ok lnive.dk www.aemIeCycied.com

| Trid Med Verden (ITMV) er en socialokonomisk
virksomhed drevet af foreningen | Trdd Med Ver

den. | partnerskab mad KAB driver vl sy- og design
vaarksteder | udsatte boligomréder, hvor v arbejder
med design og gananvendelse af kasserede tekstiler
som omdreningspunkt for at skabe jobmuligheder,
netvaerk og livskvalitet for mennesker, som har mistet
fodfaaste pa arbejdsmarkedet,



SERVICE
UDBYDER
OMKLADT

TRE TANKER OM CIRKULARE
FORR&ENI GHMEE3ED &l¥OFigt og arbejder serigst

med at udvikle nogle produkter, der er relevante for
modtageren. Ellers har vi ikke gjort den forskel for nogen
— 0g slet ikke for planeten.

Dokumentation er et vigtigt parameter i fremtidens
cirkularitet, vores arbejde med CO2-beregninger er
kontinuerlig. Vores mal er at gare det nemt for
virksomheder at se veerdien i cirkuleere lgsninger.

Vi vil rigtig gerne udvide vores tiloud med reparationer,

levetidsforleengelse og partnerskaber, der understgtter en
fuldsteendig cirkuleer veerdikaede.

KOLDIMG
SCHOOL
DESIGN KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEM|

OMKLADT

Dirch Passers Allé 18,
2000 Frederiksberg
www.omklaedt.dk

Omklaedt fokuserer pa at
omdanne virksomhedens
kasserede eller aflagte
tekstiler til produkter der
kan erstatte nyindkab i
virksomheden, for derved
at lukke cirklen. Kan fx
veere uniformer der bliver
omdannet til brgdkurve
som kan bruges til
virksomhedsgaver eller
medarbejdergave i stedet
for en kurv.



http://omklaedt.dk/

SERVICE
UDBYDER
AMOLIA

TRE TANKER OM CIRKULARE
FORRIENINIGEME BEIkhIERI fremtiden tilbyde

baeredygtige julegavelgsninger til virksomheder, som
gnsker at give de ansatte julegaver med omtanke. Det vil
de gegre i samarbejde med andre baeredygtige
virksomheder.

Kunderne skal forsta, at der er begraensninger i farver og

typer af tekstiler, nar man arbejder med upcycling, hvis AMOLIA
de vil veere beeredygtige. Lillevang 4, 4300
Holbaek

Virksomheder skal som udgangspunkt altid pragve at
upcycle eller genbruge frem for at kabe nyt, sa tekstiler
og produkter holdes i cirkulation sa leenge som Amolia upcycler materialer
Overhovedet mU“gt fra dampvaskerier’
virksomheder mm. til salg

KOLDING
SCHOOL | ,< e a hos producent eller egen
DESIG N KOSENHAVNS ERHVERVSAKADEMI

www.amolia.dk



https://www.amolia.dk/

UDFORDRINGE
MULIGHEDER
SKALERING

E B NYEPROJEKTE
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BY GREEN COTTON
DURABLE JOURNEY
F. ENGEL
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Genanvendt
beklaedning

Muligheder og udfordringer

13.00

Malene Harsaa
Lektor Ph.D. / Forskningscenter Kreative erhverv og professioner
VIA University College

Charlotte Albek
Lektor / Design og Business
VIA University College

Med seerlig fokus pa genanvendelse af beklaedning har vi
gennem interviews og surveys undersggt hvilke tilgange vores
samarbejdsvirksomheder indenfor mode og beklaedning arbejder
med og samlet et overblik over deres hidtidige erfaringer, som
rummer bade muligheder og udfordringer.
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TN i

.-*\i

ign

Genanvendeligt beklaedning
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Services
Systemer
Udfordringer
Good practices
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o Semi-strukturerede interviews
o Repreesentativt udsnit af

den danske ‘mode’ branche i
forhold til produkt portfaljer
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GENANVENDELIGT BEKLADNINGSDESIGN

“Basis produkter, som kan bruges igen og igen - ikke sa meget trend”
(Beeredygtigheds ansvarlig)

*Tidlgst taj i god kvalitet”
(Designer, ejer)

“Designet sa enkelte elementer er nemmere at reparere. Multifunktionalitet, f.eks.

vendbare produkter”
(Beeredygtigheds ansvarlig)

” At det kan genanvendes til noget andet. Forskellige design udtryk. Taeenker ogsa

tager noget og gar til noget andet — det er grund essens i ordet”
(Digital manager)

" Genbrug, det er en fin vej at ga — produkt lavet til noget andet - sy det om — upcycling

spreette produkterne op og lave nye af dem”
(Indehaver)




OPMARKSOMHEDS PUNKTER

Materialer og deres genanvendelse
Gensalg
Langtidsholdbare produkter

Reperationer & services

Kollektionsstrategier - faerre men de "rigtige produkter”, NOOS fremhaeves




Systemer

&
Services



” Vi har et projekt hvor vi vil RESALE vores
egne produkter gennem Create2stay.
Genialt koncept! Ved ikke om vi vil tjene
penge pa det, men vi kan lide idéen.

Det er ikke det med at tjiene penge pa det,
der gor at vi vil det, men mere idéen om at
gore det og vi tror at malgruppen er klar til

det.”
(Indehavr)

”Det giver os nye kunder, dem der gerne vil
kabe vores brand, men som ikke har rad...
eftersporgsel pa resale er storre end det vi

farind ” 3 L4

(Digital manager) Fokus pé R Sale
A ] 3




”Modellen (Resale) virker, hvis det er et

‘high value product ©”
(Designchef)

”Kommer produktet for langt ned i pris
giver det ikke mening i forhold til Co2

udledning - forsendelse”
(Digital manager)

Resale & Produkterne




” Vi har ikke ressourcerne til at reparere. Der
burde vaere nogle reparationssteder, som

var organiseret for branchen”
(Indehaver)

”Genanvendelighed skal vi teenke noget
mere pa [,,,] Haber der opstar en branche,
som hjeelper virksomhederne. fx New Retex-
Et mellemled, fordivirksomhederne kan
Ikke selv. En helt ny forretningsmodel, som

har flere cirkuleere tankegange”
(ESG Ansvarlig)

Infra struktur

https://www.wgsn.com/fashion/article/67289f648727¢c3c3e11016ee?show=39435649#page2
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SHOP

COMPANY

SKRADDER

//liselottehornstrup.com/
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Langtidsholdbare
produkter




Fokus pa kropstyper

”Jeg har kropstyper i hovedet nar jeg
designer ... har en inkluderende

tilgang til kropstyper”

(Designer)

“Godt med noget justerbart — sa
flere starrelser kan passe det

samme”
(Indehaver)

©Mette Nargaard Terkildsen, 2024



Blue Aura Classic Beige

Mindre fokus pa trends

“Malsaetningen er; at nar jeg designer noget
eller veelger en farve — sa skal produktet
Classic Navy veere levedygtigt | tre sammenlignelige
saesoner. For forbrugerens skyld. Vi ma ikke
lave dagnfluer eller fast Fashion trends. Vi
laver ikke bukser med vilde frynser. Vi
teenker ind at bukserne skal kunne ga til de

naeste kollektioner, ogsa ift. farver. ”
(Designer)

Cocoa Powder

Optic White

”Vi skejer ikke ud , vi laver ikke vilde farver”
(Indehaver)

Wax Paper
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/’ Fokus pa kvalitet

”“"g Fysisk

i

”Vi praver at forstaerke vores produkter.
Taenker meget over hvordan vi
eksempelvis placerer bartacks. Teenker
meget over det i designprocessen. En
lommeabning, hvor der ikke sidder en
bartack det rigtige sted — bryder enormt

hurtigt” ”
(Designer)



Fokus pa kvalitet _x o
Emotionelt S/
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”Skaber produkter med ~ heritage feelings”
Det er interessant pga. den historie der er i
tajet. Sa kan det ga fra generation til
generation. Man er knyttet til tgjet, pga. de
folelsesmeessige elementer.

Arsagen til produktet er vigtig”
(Designchef)

https://www.wgsn.com/fashion/article/67289f648727c3c3e11016ee?show=39440704



Designh greb



”Ga vaek fra de store
kollektioner - sorg for,
at hvert produkt har en
grund til at vaere der.”

(Designchef)

© Anne-Kathrine Bech Rgnn, Final PBA 2023
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SOLD OUT

https://bygreencotton.dk/collections/conservandum-by-green-cotton



Arbejder | med cirkulaert design?

Hvordan arbejder | med cirkulaert
design?

Designer | til genanvendelse og
hvordan?

Q Survey

o Genanvendelse af tekstiler & deadstock
materialer

Reparation

Cirkuleer design guide

Fokus pa materialevalg
Vedligeholdelse af produktet
Upcycling

Reparation af reklamerede produkter
Re-runners styles
Langtidsholdbarhed

reuse offcuts

O O O o o o o o o

Lang holdbarhed - reparations-nemhed — Modularitet —
bestilling — fleksibel starrelse — adskillebart - zero waste



Har | viden om jeres produkters liv
efter point-of-sale ?

Hvordan bruger | viden om
problematikkerne ind i fremtidige
designs?

@)

Survey

Pa baggrund af brugte styles forbedres designet.
F.eks forstaerkninger ved udsatte steder med
meget slid.

Bruger kun rene materialer - ingen polyester.
designer styles vi ved der er efterspurgt.

Vi onsker at bruge data til at undga claims

F.eks. teettere strik, albuelapper pa tojog til salg.
Kun 100% cashmere

Hver gang vi designer noget nyt tages der hensyn til
kendte problematikker

Jeg vil prove i fremtiden at simplificere nye designs,
sa de kreever mindre medbestemmelse, og er endnu
mere onesize /simple og nemme at justere i
storrelser



Survey

Er der cirkuleere forretningsmodeller o Upcycling
I haber pa at kunne implementerei o Gensalg / Take-back systemer
fremtiden? :
o Leje eller abonnement
o Genanvendte materialer
o Reparation
o Langtidsholdbart design/slow fashion



& ‘

” Jeg synes det er vildt speendende at
arbejde med upcycling, .
’
eftersom man :
ma arbejde med hvad der er til

radighed.”
(Emilie Sylvestersen Gildenpfennig , PBA
studerende, VIA Design & Business)



” Jeg synes er et design
element, som ikke er benyttet nok i Fashion
industrien, ......... muligheden for at bruge et
produkt pa flere mader og dermed fale at man
far flere produkter i et. Tror det kan hjaelpe med

nedseettelse af overforbrug ”.

((Emilie Sylvestersen Gildenpfennig , PBA studerende, VIA Design &
Business)



” Vi snakker jo tit om hvordan vi i
modeindustrien er nadt til at komme
med nye innovative ideer for at
forbedre industrien.

(Alberte Leonora Gade, PBA studerende, VIA
Design & Business)




...... tojetidet 16. arhundrede var skabt til at
holde pa en made som det ikke gor i dag. Ofte
kunne et stykke taj holde en hel livstid -

Jeg mener at hvis man bringer denne
tankegang om, at et stykke tgj er en livslang
investering tilbage, og sa kombinerer det med
moderne maskiner og materialer, sa er vi inde
paen

(Alberte Leonora Gade, PBA studerende, VIA
Design & Business)




’.. det er sveert at aendre pa noget man har

gjort i mange ar. Der skal skaeres igennem’’

(ESG ansvarlig)



Charlotte Albek
calb@via.dk

Malene Pilgaard Harsaae
mhr@via.dk
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©Anne Louise Bang, 2024
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Rethink Workshop

Genanvendeligt bekleedningsdesign

13.20

KEA - Kebenhavns Erhvervsakademi

Berit Konstante Nissen

Lektor / Studieansvarlig KEA Design - Sustainable Fashion Tech

Nikolaj Storm Hauge Tost
Circular Lab Manager

Designskolen Kolding
Tiia Jaakkola
Videnskabelig Assistent / Lab for Sustainability and Design

Mette Julie Bundgaard-Nielsen
Projektleder & Studieadjunkt - Lab for bzeredygtighed

I'Rethink Workshops' har virksomheder arbejdet med eget be-
klzedningsdesigns med formalet at inkorporere praksisnzere strate-
gier for genanvendeligt bekleedningsdesign, der gennem konstruk-
tion og produktionsprocesser kan bidrage til at holde ressourcer og
produkter i cirkulzere loops, sa lang tid som muligt




GENANVENDELIGT BEKLADNINGSDESIGN
REUSABLE CLOTHING DESIGN

FOR—NY Icwaw aQeft
ICHI

Virksomheder i Projektet

' il !‘%% e é;é

%i

LEON LOUIS

Opleegsholdere/Speakers:
Tiia Jaakkola & Mette Julie Bundgaard-Nielsen (DSKD)
Berit Konstante Nissen & Nikolaj Storm Hauge Tost (KEA)



GENANVENDELIGT BEKLADNINGSDESIGN
REUSABLE CLOTHING DESIGN

KOLDING
SCHGDL

DESIG M

..handler om hvordan man kan
designe produkter, der fra
starten er klar til at kunne indgé |
cirkulcere strategier med henblik
p& at forloenge brugen aof
produkterne. Dette taler fil de
kommende reguleringer |
forhold fil udvidet producent
Ansvar.

...Is about how to design products
that are ready from the start fo be
able to be included in circular
strafegies with a view fo prolonging
the use of the products. This speaks
to the upcoming regulations in
relation to extended producer
responsibility.

@ Uddannelses- og

Forskningsministeriet
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WORKSHo
RETHINK

RETHINK WORKSHOPS [1aome]

Genanvendeligt
Beklcedningsdesign

| 'Rethink Workshops' har de
deltagende virksomheder
samarbejdet om at udvikle
Action Plan 2024. Mdlet har
veoeret at integrere
praksisncere strategier for
genanvendeligt
bekloedningsdesign baseret
pd deres egne
produktportefaljer.

KOLDING
2l <o
DES"G N KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI

Photo: LEON LOUIS

Reusable
Clothing Design

In the 'Rethink Workshops,'
the participating companies
have collaborated to
develop Action Plan 2024.
The goal has been to
integrate practical strategies
for reusable clothing design
based on their own product
portfolios.

@ Uddannelses- og

Forskningsministeriet
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Workshop 2
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WORKSHO

WORKSHOP INSIGHTS o]

i B 4 A
Product System ‘ o User Q?ft
Aclear v Lack of i
The product system to be knowledge
Is not the established from the use
problem for usability phase

& ‘;f%

o
S,

o=’

a‘. Communication < 4 z% Collaborations

° =
Absence of New |
engagement collobor.ofrlons
with user for sustaining the

systems

KOLDING @
SCHDDL Kea o Uddannelses- og
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WORKSHo
RETHINK

The product is not the problem [ ok ]

Product

- Design kender til og forstér genanvendeligheds principper
Design department knows and understands reusable
principles

« Design kan veere begrcenset af tfradition & prisstruktur
Design may be limited by tradition & price structure

» Design skal efteruddannes ift. nye innovationer

Design must be refrained in relation to new innovations &
technologies

KOLDING @
ScHooL Kea . Uddannelses- og
gESIGN KOSEAGANS ERYERVSAXADEW i, i Lifestyle&DesignCluster Forskningsministeriet




WORKSHo
RETHINK

A clear system to be established for usability [y rivomw ]

System

« Virksomheder har en tendens til at kommunikere i silosystemer
Companies tend to communicate in silo system

« Virksomheders systemer er ikke forberedt pd, at produktdesign kan indgd genanvendelige
strategier
The system is not ready for product design to be part of
reusable sfrategies

« P& system niveau mangler virksomheder indsigt i forskellige genanvendelige strategier

At the system level, companies needs insights info the different
reusable sfrategies

KOLDIMNG @

SCHOOL Ke a . | Uddannelses- og
OF i, 3 Lifestyle&DesignCluster Forskningsministeriet
DES"G N KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI 200




WORKSHo

RETHINK
Lack of knowledge of the use phase Z | (1o ]
User J
¥ 2

« Virksomheder mangler viden om deres produkter fra brugsfasen
Companies lack knowledge about their products from the use
phase

« Virksomheder mangler viden om deres brugers adfcerd i forhold til genanvendeligheds strategier

Companies lack knowledge about their users' behavior in
relation to reusable strategies

KOLDING @

SCHOOL Ke a i | Uddannelses- og
OF i, oo Hiestle&besigntivster Forgkningsministeriet
DES"G N KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEM! 200




WORKSHo

RETHINK

Absence of engagement with user ' =° (1o ]
Communication %@‘
O =

) e

« Virksomheder kommunikerer ikke med deres bruger efter salg
Companies do not communicate with their users after the sale

« Virksomheder ved ikke hvordan de skal kommunikere om deres genanvendelige strategier fil
deres brugere
Companies don't know how to communicate their reusable
strategies to their users

SCHOOL

KOLDING

Ke a . , @ Uddannelses- og
OF S 2 %% Lifestyle& DesignCluster Forskningsministeriet
DES'GN KDSENHAVNS RYS M . ,




WORKSHo
RETHINK

New collaborations for sustaining the systems 17t

Collaborations

—Ni%
¥y
§e
&‘» 4 Vi
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F R

« Virksomheder har brug for nye samarbejdspartnere for at understatte deres genanvendelige
strategier

Companies need new partners to support their reusable
strategies

« Virksomheder ser potentialet | at etablere veoerdiskabende feellesskaber med deres brugere
Companies see the potential in establishing value-creating
communities with their users

« Virksomheder sgger tcettere samarbejde med leverandgrerne
Companies need closer collaboration with suppliers

KOLDIMNG @

SCHOOL Ke a . | Uddannelses- og
OF i, 3 Lifestyle&DesignCluster Forskningsministeriet
DES"G N KDSENHAVNS ERFVERVSAKADEMI 200




INSIGHTS FROM COMPANIES

FOR-NY, Lisa Marie Bagge - Founder FOR—NY

KONGES SL@JD, Anna Feldmeier - ESG Specialist W A (} . l

KOLDING
SCHOOL

WORKSHo
RETHINK
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Get the Rethink
Workshop material here
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Mapping &
optimering af tekstil
genanvendelse

13.40

Malene Kristiansen
Programansvarlig Produkt+ / Institute of Architecture and Design
Det Kongelige Akademi

Agnes Saaby
Videnskabelig Assistent / Insitut for Arkitektur og Design
Det Kongelige Akademi

P4 baggrund af de nye EU-regulativer har vi undersegt
genanvendelse af tekstiler igennem cases med forskellige typer af
samarbejdsvirksomheder indenfor mode og beklasdning og dykket
ned i nogle af de materialer som ender til overs.




Mapping & Optimering
af
Tekstil Genanvendelse

04.12.24

Agnes Saaby Thomsen & Malene Kristiansen
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Dede blade, grene og dyr - ja, alt
naturens affald - er hele tiden
ved at blive nedbrudt til mindre
dele. Nedbrydning sker ikke

af sig selv, men skal ofte have
hjaelp fra noget andet. Hjalperne
kan veere sma dyr, bakterier eller
svampe - og det kan ogsa veere
solens lys, vind eller vand.

Tit arbejder nedbryderne
sammen i en nedbryder-kaede
eller et nedbryder-net.

1 ‘»‘/' I

o ‘, ‘
nedbryder3&E:L)
I l e d b r d e r B v Source: Skoven | Skolen

\ o https://skaven-I-skolen.dk/leksikon/nedbrydning
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KLAUS SAMSOE

MADE IN DENMARK

“For mig handler det om at
bruge alt.”




AAAS
VAR

“Vores kerneprodukt er
sko - eller det er det, vi
startede med. Men vi
har sagt at det med sko
er starten.

Sa vores kerne er mere
det her med skalerbar
tekstil upcycling.”



“We are focusing on upcycling of
textiles. That's our core product.

Figuring out how to upcycle
textile into the wearable clothes
and accessories.”



re do’ x

“Mulighederne for genanvendelse bliver
udvidet markant, nar man kender den
nejagtige materialekompostion af det

tekstil, man netop vil genanvende.

Hvis man f.eks. vil genanvende udtjent
tekstil til isoleringsmaterialer til byggeri,
er ngjagtig og dokumenterbar viden

om kompositionen og dens oprindelse
en forudscetning for, at fa en varig
brandgodkendelse.”

HAACK RECYCLING

SHRED RETHINK REUSE




VIDENSKAB
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Det Kongelige i::
Akadem i

tak til alle der har deltaget i projektet
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